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Les premiers pressings écologiques
ont vu le jour à Paris
Séquoia nettoie les vêtements en utilisant la technologie GreenEarth.

S EQUOIA, la première enseigne fran-
çaise de pressings écologiques, vient
de voir le jour Voilà qui pourrait ré-

concilier les Français avec le nettoyage à
sec. Ces pressings nouvelle génération uti-
lisent la technologie GreenEarth, à base
de silicone, propre et non toxique Le com-
posé, éprouvé pour son innocuité et large-
ment utilisé dans l'industrie cosmétique,
est cent fois moins volatil que les autres
produits actuellement utilisés dans les
pressings, et il est recycle à chaque lavage.
La technologie GreenEarth offre de nom-
breux avantages par rapport à la méthode
traditionnelle (à base de perchloréthy-
lène) • elle rend aux fibres leur toucher
initial en les réhydratant, elle ravive les
couleurs et elle les protège nettoyage
après nettoyage. Elle permet également
de nettoyer très efficacement le cuir et le
daim (vestes, gants ainsi que chaussures) sans aucun risque, de même que les vête-

ments ornés de perles et de pampilles Au-
tre avantage le procédé est totalement
sans odeur.

C'est un jeune entrepreneur passionné
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de technologie, Nicolas de Bronac, 25 ans,
qui est à l'origine de Séquoia. Diplôme
d'une école de commerce, il a rapporté la
technologie GreenEarth des Etats-Unis,
décidé à en finir avec les pressings au look
négligé, l'attente au comptoir des années
70 et l'odeur du perclo. Après avoir testé la
technologie dans 14 pressings indépen-
dants en France, son premier point de
vente à l'enseigne Séquoia a ouvert ses
portes le 15 décembre 2008, rue d'Auteuil,
dans le 16e arrondissement de Paris. Le
deuxième a ouvert rue Lecourbe (Paris
15e) courant mars, suivi par Lyon en avril,
Marseille en mai et Lille en juin. L'objectif
est d'atteindre une dizaine de points de
vente d'ici à la fin de l'année.

S'ils se démarquent par la technologie
et l'efficacité, ces points de vente jouent
aussi la différenciation par un look totale-
ment en rupture avec celui des pressings
traditionnels : espaces clairs et modernes,
meubles en corian et bois, palette de colo-
ris autour du blanc, du chocolat et du vert,
éclairage par Led, pas de vêtements appa-
rents. Le concept se veut écolo jusqu'au
bout, avec des sacs en kraft recyclé et des
housses en plastique de maïs. Les services
proposés s'inscrivent aussi dans l'air du
temps : livraison gratuite en véhicule élec-
trique, système de sacs à linge sale dotés
d'un code-barres pour les clients réguliers
et pressés, vente dè lessive, nettoyants ta-
pis-moquette et détachants 100% écolo et
horaires d'ouverture étendus.

BÉNÉDICTE LE GUÉREVEL •

Les pressings sont
sous pression

•
En 2000, les pressings étaient au
nombre de 8.000. Il n'en resterait

plus que 4.200 aujourd'hui. Les rai-
sons ? Des propriétaires souvent âgés et
peu de renouvellement mais aussi des
normes drastiques qui nécessitent sou-
vent un investissement important pour
remettre les magasins aux normes d'au-
jourd'hui en matière d'équipement,
d'évacuation, de ventilation, de recy-
clage de l'air ou encore de sécurité anti-
incendie. Une campagne de contrôle
effectuée l'automne dernier par les
Drire (Directions régionales de l'Indus-
trie) et mandatée par le ministère de
l'Ecologie a montré que, sur 250 établis-
sements contrôles, 189 n'étaient pas
aux normes. B.L.G0


